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”Pentru un ranking bun în Google, este suficient să oferi 

conținut de calitate și o bună experiență utilizatorilor”

Specialist SEO anonim
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Analytics & Reporting

Identify Buyer Personas (who is our client?)

Keyword Research (finding user intent)
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Google a confirmat ca exista 3 mari arii cheie la 

care se poate lucra, pentru imbunatatirea 

performantei / vizibilitatii SEO pe care o are un 

site:

● Relevanta (site-ul trebuie sa contina 

informatii clare si complete, de natura 

sa raspunda intentiei de cautare);

● Authoritate (informatia trebuie sa fie 

credibila, adica site-ul sa transmita 

semnale de incredere - brand, links);

● Tehnologie (site-ul trebuie sa fie 

accesibil Googlebot si sa ofere o 

experienta buna de navigare: viteza 

de incarcare, securitate etc.).

Inainte de a lucra pe aceste arii cheie, este 

necesara intelegerea “clientului”, precum si a 

modurilor in care acesta cauta pe Internet.



1. Intenția utilizatorului



Google Analytics > Acquisition > All Traffic > Source/Medium



16%

Trafic organic de 

tip Brand

84%

Trafic organic de 

tip nonBrand



Cautari de informare Căutări tranzacționale

Campanie SEO



1. Conștientizarea 

obiectivelor de 

business.

2. Identificare librărie de 

cuvinte cheie relevante 

(keyword research), în 

conformitate cu intențiile 

de căutare pe care le 

putem satisface ⇒







2. Cum răspunde site-ul meu

la intenția utilizatorului?



Cursuri pregatire 

examene

Examen 

Cambridge
Examen 

ANC

Tabere 

engleza

Competitii de 

limba engleza

Essay 

Competition

Public 

Speaking

Spelling 

Championship

Cursuri engleza 

pentru copii

Cursuri limbi 

straine

Acreditari 

profesori 

engleza

Lectii limba 

engleza



Optimizare pagini 

existente

Construire de 

pagini noi

1. Grupeaza intentiile de cautare 

comune, in functie de paginile din site, 

cu care doresti sa le adresezi.

2. Asigura-te ca urmatoarele elemente 

din pagini sunt optimizate, adica 

reflecta in mod clar intentiile de 

cautare principale:

- title tag;

- meta description

- structura de headlines (H1, H2)

- MC pagina (main content);

3. Din punct de vedere tehnic SEO*, 

asigura-te ca:

- paginile sunt indexate in Google;

- Google citeste “corect” continutul;

- sunt implementate date structurate;

- canonical tag este corect;

4. La nivel de profil links, verifica:

- ce links au competitorii;

- ce links au LP-urile tale;

- ce profil de ancore functioneaza cel 

mai bine in industria ta;

1.

2. 

3.

4. 

5. 

6. 

7. 

8. 

Zona de intrebari frecvente din site (sau de la un competitor)

Search intr-un forum (preferabil, pe topic)

Articole ce au la baza liste

Cautari relevante in Youtube, pe topic de interes

Prin search in Google cu operatorul “allintitle:kw1 kw2 kwn”

Articole de tip comparatie...

Imbunatatirea unor articole existente

Serii de articole (ex: fiecare element de mobilier dintr-un living)



1. Zona de intrebari frecvente din site
Sau de la un competitor :)

Articole de blog dedicate 

pentru cele mai uzuale 

intrebari.

Date structurate (schema.org) 

de tip FAQ in pagina de 

intrebari frecvente + links catre 

articolele de blog relevante.



2. Search intr-un forum (preferabil, pe topic)
Care sunt cele mai populare topic-uri?



4. Cautari relevante in Youtube, pe topic de interes
Searches related to "how to" on YouTube are growing 70% year over year.



6. Articole de tip comparatie...
intre produse, metode de a face un lucru etc.



7. Optimizare unor articole existente
Google Search Console data = pure gold



canibalizarea continutului: 

o problema frecventa, atunci 

cand optimizezi site-ul.



High quality pages have the following characteristics:

● High level of Expertise, Authoritativeness, and Trustworthiness (E-A-T). 

● A satisfying amount of high quality MC, including a descriptive or helpful title. 

● Satisfying website information and/or information about who is responsible for the website. 

● If the page is primarily for shopping or includes financial transactions, then it should have satisfying 

customer service information. 

● Positive website reputation for a website that is responsible for the MC on the page. Positive 

reputation of the creator of the MC, if different from that of the website.

http://bit.do/google-quality

http://bit.do/google-quality


For example, 

● High quality information pages should be factually 

accurate, clearly written, and comprehensive.

● High quality shopping content should allow users 

to find the products they want and 

to purchase the products easily. 



3. Tehnic SEO
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Efort / cost / dificultate

implementare maremic













Recomandări din blogul DWF:



SEO este o direcție strategică de dezvoltare pentru un 

magazin online care își dorește o evoluție sustenabilă, pe 

termen lung. 

Proprietar magazin online de succes



Vindeți online, 

dar aveți și locații fizice?



LOCAL 

PACK

6.1% ⇒ 11.2% 
(in ultimele 120 de zile)
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